Sole 24 Ore Centro

- Dir. Resp.: Fabio Tamburini

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

22-SET-2023
dapag. 1-9/ foglio 1

Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 151000 (0008865)

Togni, il gruppo
marchigiano delle
acque minerali, investe
in Molise e guarda ora
ai mercati di Stati Uniti,
Canada e Giappone

per crescere
Romano
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[1 gruppo Togni investe in Molise e punta

anche su Usa, Canada e Giappone per crescere

Acque minerali
|_, ultimoinvestimentoinordine di
temnpo & in Molise: 2,5 milioni per
rilevare attivita e marchio del-
P'acqua minerale Sepinia, ai piedi del
massiccio del Matese a pochi chilome-
tri da Campobasso. Si tratta di una
nuovasfida peril gruppo marchigiano
Togni, trai pill importanti player na-
zionali nella produzione diacque mi-
nerali, conibrand AcquaFrasassi, che
scorre protetta all’interno del Parco
Naturale GoladellaRossaapochichi-
lometri daFabriano, San Cassiano, Eli-
sa, Gaiae GocciaBlu, edal 2014leader
dimercatoavoluminellaGdonellaca-
tegoria spumanti con il brand Rocca
deiForti, chehapermessoall’azienda
di stare a pieno titolo tra i pitt impor-
tanti produttori italiani dibollicine. 11
progetto quinquennale & fare dello
stabilimento molisano, finoaqualche
mese fainmanoauncommissario che
ne curava il fallimento, un supporto
per presidiare conpiti forzail Sud Italia
e ampliare la rete distributiva del
gruppo, oggi gia forte soprattutto in
Pugliae Campania. Togni haacquisito
lo stabilimento per la produzione, la
struttura termale poco distante, oggi
instatodicompletoabbandonoe, so-
prattutto,la concessione dellasorgen-
tein Contrada Tre Fontane, dovea9oo
metrid’altezza sgorgal’acqua Sepinia.
Nel pianoindustriale cisono 12 mi-
lioni di risorse per ampliare Pattuale

PaolaTogni.
L'amministratrice i
delegata del gruppo

Togni

sito produttivo e acquistare nuovi
macchinariinun’ottica4.0,conlarea-
lizzazione di una nuovalinea di pro-
duzione che sara operativa dalla pri-
mavera 2024; contemporaneamente
crescerannoanche gli addetti dagliat-
tuali 14 a 60, con benefici anche per
I'indotto. «E una crescita occupazio-
nale significativa che, nel solco della
nostra storia aziendale, interesserail
territorio - sottolineal’amministratri-
cedelegatadel gruppo, Paola Togni -.
Acqua Sepinia diventeraunbrand for-
te nel Sud Italia e vicino al consumato-
refinale perchésaral’acquadelterrito-
rio, conunfortelegame alla tradizione
di consumo locale e alla sostenibilita,
cherappresentaunasset fondamenta-
le dello sviluppo aziendale».
Conlingresso dellostabilimento di
Sepino diventano 5 isiti produttividel
gruppo, con 140 addetti, che nel 2022
hafatturato 63 milioniehaunastima
dicrescitadel 7% afine 2023.In7oanni
divita,’azienda fondata da Luigi To-
gni, oggiallaterzagenerazione, hadi-
versificatole suelinee dibusiness, che
sonodiventate quattro: acque minerali
(da Genga escono ogni anno 360 mi-
Honi di bottiglie in PET e da San Cas-
siano diFabriano 11 milionidi quellein
vetro), spumanti (12 milioni dibottiglie
prodotteaSerra San Quirico,doveha
sede anche il quartier generale del
gruppo), birraartigianale e spirits con
ilbrand Collesi (1 milione dibottiglie e
produzione nell’ Appennino pesarese).

Radicamento nel territorio e crescita
delbusiness si continuanoasviluppa-
reattraverso progetti diaggregazione
di filiera, che hanno consentito diin-
nescare «processi innovativi di svilup-
poaderentialle esigenzelocalie fanno
leva sul coinvolgimento diretto degli
attori economici, sociali e istituzionali
del territorio, come e stato conla Re-
gione Molise per Sepinia».
Lamaggior parte delle vendite dei
marchi di Togni ¢ rivolta al mercato
domestico nei canali Horecae Gdo,ma
ilgruppoé presente con tuttiisuoibu-
siness in piu di 50 paesi nel mondo.
«StatiUniti e Canada rappresentanoal
momento i nostri obiettivi principali
- spiegal'imprenditrice -. Conil busi-
ness degli spumanti storicamente sia-
mo presenti in Russia, anche se ovvia-
InEuropasiamo presenti su Francia,
Svizzera e Germania». Il sogno di
chiama Far East, a cominciare dal
Giappone: «Un mercato di sbocco
complesso, nel quale vogliamo aprire
nuove opportunita disviluppo — con-
clude Paola Togni -. In questi anni
quasisospesi noncisiamo maiferma-
ti, continuiamo a credere nel nostro
lavoro e ainvestire non solo per con-
solidare inostrimarchigiapresentie
fonte pernoi di grandisoddisfazioni,
maanche per sviluppare tuttii nuovi
progetti che cistavanoa cuore».
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