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Gli obiettivi di Econyl,
il nylon circolare che
punta all'impatto zero

Innovazione tessile. [l filato della trentina Aquafil nasce dal recupero di
rifiuti, dal mare ma non solo. E quello di prossima generazione sara biologico

Pierangelo Soldavini

ra i primi a puntare su
Econyl ¢ stato Kelly Slater,
quandohaappesolatavola
da surf al chiodo per dedi-
carsiall'abbigliamentoconil
suomarchio Quterknown. Poi¢arriva-
talamodasostenibile di StellaMcCart-
ney.Oggisono piudizooibrand della
moda e dell’abbigliamentosportivo,e
unasessantinaimarchididesignd’'in-
terni e automotive che utilizzano il
nylonrigenerato, erigenerabile infini-
tevolte, prodottodallatrentina Aquafil
conun procedimento hitech cheripor-
tailfilato polimericoallo statoorigina-
rio. llpiti recentemarchio ad averadot-
tato Econyl e Arena, produttore di co-
stumi e abbigliamento sportivo foca-
lizzato sugli sport acquatici che ha
seguitoilleader del settore, Speedo, e
un colosso come Adidas. Peraltro il
brand Arena nasce su iniziativa di
Horst Dassler, il figlio del creatore di
Adidas:le duestorie tornanoquindia
incrociarsisulfilodell’economiacirco-
lare e sostenibile. Arena, che gia produ-
ceoltreilgo% deicostumidabagnoin
nylon riciclato, ha scelto il filato di
Aquafil pericostumidagara:ilmodello
Powerskin St Next,e il primo calzonci-
no da competizione approvato dalla
Federazioneitaliana (Fina) pensato co-
meentrylevel perigiovani chesiaffac-
cianoal mondo delle gare.
«Econyleunbrandriconosciutoin
termini di circolarita e trasparenza - af-
fermaFilippo Antoniello, global brand
managerdiArena-.Egrazieaoltretre
anni diricerca e sviluppo Arena e riu-
scitaad avere performance addirittura
maggioririspettoal precedente tessuto
in nylon vergine, garantendo una

compressione deimuscolimaggioree
pit duratura nel tempo. E vero chela
sostenibilitahauncostoperleaziende
ma, oltreasoddisfareunarichiestacre-
scente dei consumatori, & necessario
rendereilbusiness dell’azienda piu eti-
co e compatibile con I'ambiente». 11
progettoé prontoaripartire puntando
sui costumi per professionisti. Anche
Vilebrequin, sempre conicostumida
bagno, e Patagonia, pergliinternidelle
suegiacche, hannosceltoilnylonrici-
clato di Aquafil.
ligruppodiArco(Trento)prosegue
cosinellasuascommessasull’econo-
miacircolare. llsuoprocessodidepoli-
merizzazione e ripolimerizzazione,
dietroil quale sicelaunaspaccaturae
unaricomposizione dellamolecoladel
caprolattame (il nome tecnico della
materia primadel nylon6), permette di
recuperare materiali come retidape-
scain disuso o recuperate dai fondali
marinidaivolontaridi Healthy Seas, il
fluff, la parte superiore delle moquette
da pavimento, quasi interamente di
provenienza Usa, e scarti industriali
non riutilizzabili.
Nell'impiantodiAjdovscina, in Slo-
venia, entrano ogni giorno 150-200
tonnellate di scarti, ridotti in fram-
mentie preparati per essererigenerati
nel vicino impianto di Lubjana, tra-
sformandosiin 3omilatonnellate an-
nue difilati vergini. Loscartodellala-
vorazione non va oltre il 10-12%, ma
Aquafil lavora per reinserire anche
questo nel ciclo produttivo. Gia oggi,
sottolinea il ceo di Aquafil Giulio Bo-
nazzi, «siamo attorno a emissioni di
unkgdi CO2 perkg dinylon prodotto,
conunimpattodecisamenteinferiore
rispettoagli 8-gkgdiquelloprodotto

dazero:'obiettivo & scendere sotto il
chilo». Econyl rappresentaoggiil 47%
del fatturato da fibre sintetiche del
gruppo, pariapocomenodel9o%del
totale di 670 milioni dieuro previsti per
12023, incalorispettoai 684 del 2022,
effetto della flessione delladomanda
edell’aumento deiprezzi: «L’obiettivo
earrivareal 60% delfatturatoentrofi-
ne2025», prosegue. Aquafil sirivolge
ai produttori, ma «stiamo lavorando
perdiffondere il marchio Econyl, con
piani dicomunicazione sumercatico-
mela Cina — nota Bonazzi -. Ora pun-
tiamo sulla nostra piattaforma di e-
commerce, messa a disposizione dei
produttori che utilizzano il nostro
nylon: oggisiamoattornoal milione di
contattiannui, vogliamo crescere per
arrivareaquattrovolte tanto,aprendo
anche ai grandi marchi, in modo da
fornire un marketplace comune peri
prodottia marchio Econyl».

Intantonell'impiantodi Lubjanasi
lavora anche all’Econyl di prossima
generazione, non piu di derivazione
fossile, mabiologico, prodotto dalla
trasformazione di zuccheri. Un im-
pianto pilota sviluppato conuna so-
cieta californiana di bioengineering
haprodottole prime cinque tonnella-
te dibionylon. Nel frattempo, Aquafil
puntaad aumentarela produzioneda
fontitradizionali, con unajoint ven-
ture in Cile (secondo Paese almondo
per itticoltura), che prevede il riciclo
delle reti degli enormiimpiantiin Pa-
tagonia. E dai quali verra la materia
prima pericostumi dabagno (e non
solo) del futuro.
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Dai fondali alle piscine.

Dalle reti da pescain disuso Aquafil ricava
nuoveo nylon, che poi viene usato per capi

swimwear come questi, in basso, di Arena
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