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PELLI MADE IN FRIULI
IL LUSSO FRANCESE
HA SCELTO MABI

L "azienda di San Daniele, 170 milioni di fatturato, ¢ cresciuta grdue

call drllgldndlltd e qualita dei prodottl E pdrlempala dalla maison

fondatore e neo Cavaliere del lavoro

Produciamo solo qui
Usiamo le migliori
tecnologie per le prime

fasi di lavorazion
cucitura e montaggio

sono fatte a mano
di ANDREA BONAFEDE
ario Biasutti ha creato il
proprio regno della pellet-
ia laddove, di pelle, non
ce n'era. E anche per questo, a 73 an-
ni, é stato nominato Cavaliere del la-
yoro dal presidente della Repubbli-
ca, Sergio Matta-
rella. Biasutti é
fondatore, presi-
dente e ammini-
stratore delega-
to di Mabi Inter-
national — una
delle aziende
Champions di
ItalyPost e L’Eco-
nomia —, nata
nel 1980 a San
Daniele del Friu-
li, luogo di
un’eccellenza ri-
conosciuta in tutto il mondo, 'omo-
nimo prosciutto, e fino a pochi de-
cenni fa uno dei poli italiani della
calzatura, specialmente nella produ-
zione delle cosiddette «stafét», o
«friulane», tipiche pantofole in vel-
luto.

Una nicchia in cui hanno lavorato il
nonno e il padre, come produttori, e
in cui lo stesso Marig Biasutti ha
mosso i primi passi, come agente di
commercio, dopo il diploma in ra-
gioneria. Quando negli anni Settanta
le calzature friulane iniziano a striz-

Chanel e collabora con le pI‘lIlLlpd]l griffe della ded. Biasutti,

zare l'occhio alle
pelli, Biasutti la-
scia quel busi-
ness e si rivolge
alle borse. Le
progetta, le fa
produrre, crea
un proprio mar-
chio — Andrea
Mabiani, nome
di fantasia —, e
partecipa alle
fiere, attirando
lattenzione di
rivenditori ita-
liani e internazionali.

«Questo interesse mi ha convinto a
puntare sull'alta gamma, con pella-
me di qualita e rifiniture particolari,
aspetti che all'estero hanno apprez-
zato molto — racconta Biasutti —.
L'azienda é cresciuta in fretta, ho
aperto il mio primo stabilimento, a
San Daniele, e abbiamo iniziato a of-
frire un servizio completo: dall'idea-
zione alla produzione, fino alla logi-
stica».

La svolta

Le idee, i prodotti e i servizi di Mabi
piacciono, e cosi negli anni Novanta
arriva unavera e propria svolta: colla-
borare e produrre per le firme pit
prestigiose del mondo. In poco tem-
po sulla societa puntano gli occhi i
grandi marchi francesi, come Giyen-
chy, Chloé e soprattutto Chanel, che
circa dieci anni fa & entrato proprio in
Mabi con una quota di minoranza.

«Questa scelta ha dato un ulteriore
sviluppo all'azienda e ci ha permesso
di espanderci a livello produttivo: ab-
biamo costruito un nuovo stabili-

0: ora investiamo in formazione

mento vicino a Padova e acquisito
un’azienda a Scandicci, polo della
pelletteria mondiale, in cui fabbri-
chiamo piccoli articoli, come i porta-
fogli — spiega Biasutti—. Lanostra é
una storia di crescita importante, sia-
mo partiti 40 anni fa con quattro per-
sone e ora contiamo oltre 300 dipen-
denti e pit1 di 200 collaboratori ester-
ni». Al momento Mabi ha accantona-
to il marchio proprietario, per
fornire un servizio completo a Cha-
nel. Un veicolo di crescita per I'azien-
da, che nel 2022 ha chiuso con un fat-
turato di oltre 1’70 milioni di euro —
piu di 150 mila borse e 300 mila arti-
coli di piccola pelletteria prodotti —
e per il 2023 prevede un incremento
del 7-8% dei ricavi.

Il futuro

La forza di questi numeri, secondo
Biasutti, risiede nell'artigianalita ita-
liana che il fondatore di Mabi ha
sempre ricercato. «Se si esclude un
breve periodo di collaborazione con
un’azienda ungherese per la produ-
zione di semilavorati, abbiamo pro-
dotto sempre e solo in Italia: 1a quali-
ta e la precisione italiana siano il no-
stro valore aggiunto», dice il presi-
dente. In Mabi, infatti, buona parte

Superficie 44 %
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del processo produttivo é affidato al
giusto mix tra la migliore tecnologia
e le sapienti mani degli artigiani.

w L'lne

«Nelle fasi di visualizzazione del pro-

getto e di taglio delle pelli i macchi- Le «<imprese

nari sono fondamentali per abbatte- Champions» é un

re tempi, costi e sprechi, ma la cuci- progetto di ltalyPost
tura e il montaggio da noi sono fatte e L'Economia del
rigorosamente a mano», spiega Bia- Corriere della Sera

sutti.

A fronte di questa tipicita del made
in Italy, resta il nodo della carenza di
manodopera specializzata. Biasutti,
insieme all'Associazione Pellettieri
Italiani (di cui ¢ membro) sta affron-
tando il tema per garantire un futuro
aqueste produzioni. «Il nostro obiet-
tivo é valorizzare questo mestiere,
che finora ha avuto una dimensione
troppo artigianale, con poche pro-
spettive di carriera — dice —. Dal
momento che, a parte a Scandicci, fa-
tichiamo a trovare personale gia pre-
parato, in azienda puntiamo molto
sulla formazione: abbiamo visto che
funziona, perché i giovani imparano
facilmente e in fretta».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

sulle mille aziende
italiane, con bilanci
trai20ei 500
milioni di euro, che
SOno cresciute
maggiormente negli
ultimi seiannie
hanno meglio
performatoin
termini di Ebitda.
Una pubblicazione
annuale aggiorna i
risultati, mentre
ltalyPost ei
giornalisti del
Corriere incontrano
nelle Regioni le
imprese piu virtuose
di questa classifica
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Cavaliere del Lavoro

Mario Biasutti, fondatore, presidente

e ceo di Mabi International



