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Il principe Carlo
d’Inghilterravara
il suo manifesto

perlamodagreen
Svelato il nuovo progetto
dellatask force guidata
da Federico Marchetti

Bottoni
in MF Fashion

Nasceil i Manifesto

green del principe Carlo

'La Sustainable markets initiative di sua altezza reale presenta oggi il nuovo progetto
della task force fashion, presieduta da Federico Marchetti. Via al primo stanziamento

daunmilionedieuroperl’Himalaya. <Presto altre iniziative:,diceaMFF 'imprenditore

n manifesto per la moda rigenerativa
che favorisca un’industria a base biolo-
gica e circolare, inclusiva, con effetti
positivi sul clima e sulla natura. E que-

sto il next step della Smi-Sustainable markets

initiative fashion task force di sua altezza reale

il Principe di Galles, presieduta dall’imprendi-

tore i i, che riunisce manager

di importanti realtd, da Andrea Camerana,

board director di Giorgio Armani, e Giuseppe

Marsocci, vicedirettore generale del gruppo, a

Gabriele Maggio, ad di Stella McCartney, da

Riccardo Bellini, presidente e ceo di Chloé, a

Jonathan Akeroyd, ad di Burberry, fino ad An-

ne Pitcher, global managing director di Selfrid-

ges e ancora Riccardo Stefanelli, ceo di Bru-

nello Cucinelli solo per citarne alcuni. Dopo la

creazione di un passaporto digita-

le per i prodotti presentato al G20

di Roma (vedere MFF del 2 no-

vembre 2011), oggi la task force

muove il next step rivolgendosi al-

le aziende a monte della catena fa-

shion, avvalendosi del supporto

della Circular bioeconomy al-

liance guidata dallo scienziato

MarcPalahi. Lamodarigenerati-

va consiste nell’ affrontare in mo-

do olistico la crisi climatica e la

biodiversita generando prosperita

equa e inclusiva lungo le sue cate-

ne del valore. Allo stesso tempo, si

impegna a sostenere le comunita

locali eindigene responsabili della

creazione di territori rigenerativi.

Il primo progetto concreto sara

I’'Himalayan regenerative fashion

living lab. L’iniziativa himalaya-

na si basa su un investimento da

un milione di euro con I’obiettivo

direstaurare i territori degradati, di

recupere le competenze tradiziona-

li dell’artigianato tessile al fine di

migliorare le economie locali basa-

te su cashmere, cotone e seta. I tut-

to affrontando al contempo le sfi-

de globali legate al cambiamento

climatico e alla perditadi biodiver-
sita. Il lavoro iniziera il mese pros-
simo con I’aiuto sul campo di Re-
forest’Action e dellaFondazione
Balipara. In attesa dell’annuncio
di nuove iniziative create su misu-
ra per i singoli marchi, come ha
spiegato a MFF lo stesso Federi-
co Marchetti.

Come nasce il manife-
sto?

Unanno fa perrichiesta del Princi-
pe Carlo ho cominciato a mettere
insieme e a guidare una task force
sul fashion. Ho riunito brand, retai-
ler e societa tech con due obiettivi
definiti, che derivavano dalla mia
visione del futuro della moda. 1l
primo, che sirivolge ai clienti fina-
li, era dare loro pill informazioni
sui prodotti fornendo un passapor-
to digitale. Il secondo obiettivo era
abbracciare progressivamente il
percorso rigenerativo che si trova
amontedella catena. Andando co-
siatoccareidue estremidel valore
della moda, a monte e a valle.
Estremi che nella mia visione pro-
babilmente si potranno integrare
inun futuro.

Cosaprevedeil progetto?
Un impegno di tutti i brand ad ab-
bracciare progressivamente il per-
corso rigenerativo dei materiali.
Per questo abbiamo coinvolto lo
scienziato Marc Palahi, direttore
dell’Istituto forestale europeo e
presidente della Circular bioeco-
nomy alliance, nell’ottica di crea-
re un percorso innovativo nel setto-
re della moda. E per dimostrare il
nostro impegno concreto, il mio
ruolo di imprenditore tech e gesto-
re dell’innovazione mi ha spinto a
mettere a terra il primo progetto
perrigenerare tutti i territori degra-

dati dell’Himalaya allo scopo di
produrre seta, cotone e cashmere
inun’otticarigenerativa e dare alle
popolazioni locali unruolo e un la-
voro, perché saranno parte inte-
grante di questa iniziativa pilota.
Ne arriveranno altre?
Sarala prima di una lunga serie. A
maggio ci saranno comunicazioni
su cosa concretamente si sta realiz-
zando con il manifesto, sui progres-
si che saranno guidati dai marchi
che prenderanno in mano tutto.
Stiamo cercando di intervenire in
maniera tailor made anche in base
alle esigenze dei singoli brand, di
dove stanno lavorando. Questa &
una task force rivolta a ottenere ri-
sultati concreti e cid mi rende feli-
ce diesserne a capo. Tutti i membri
sono fortemente motivati e sono
leader visionari loro stessi. Non do-
vevo convincere nessuno a traccia-
reil futuro della moda sostenibile.
Una coesione che avete
dimostrato lanciando an-
fhe il passaporto digita-
Cunn
Se penso che, pochi giomi fa, la
Commissione Ue ha lanciato il
passaporto digitale per il tessile,
siamo stati orgogliosi di aver anti-
cipato 1 tempi. Siamo in una fase
di implementazione attraverso
unacommitee guidata da Riccado
Bellini di Chloé. Come privati, ab-
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biamo anticipato il pubblico mo-
strando loro una strada, facendo
daapripista.

Come si sta muovendo la
moda nell’ambito della so-
stenibilita?

Sono presidente di questa task for-
ce e ne sonoonorato perché ’inve-
stitura arrivadauna persona auten-
tica come il Principe Carlo che
da 50 anni parla di sostenibilita.
Non avrei mai pensato di diventa-
re il suo consigliere e sono molto
onorato di far parte di una task for-
ce di visionari. Nella moda questo
spirito di innovazione non € cosi
comune e sono felice di far parte di
un gruppo che vuole condividere
il percorso verso la sostenibilita.
Abbiamo raggiunto traguardi ol-
tre ogni pill rosea aspettativa. E

unafasenuovadella mia vita aser-
vizio della moda, con cui ho lavo-
rato tanto, e del pianeta.
Haricevuto tanto e staresti-
tuendo molto allamoda...
Ho dato, ricevuto e sto continuan-
doadare. Nel ‘99 hoiniziato a par-
lare del digitale. Ora ¢ parte inte-
grante di tutti i brand della moda e
la stragrande maggioranza degli
italiani ha messo un piede nel setto-
re con me. Ora mi sento di essere
di nuovo un qualcuno che sta cer-
cando di dare una mano a tutti, in-
dividuandola strada maestra e met-
tendo a servizio I’'innovazione e la
tecnologia. Ladifferenzae che pri-
ma lo facevo per un’azienda e ora,
pro bono, per il bene di tutti e del
pianeta. (tiproduzione riservata)
Chiara Bottoni

Sopra, un’immagine di agricoltura rigenerétiva
(courtesy Balipara foundation)
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