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CALZATURE DI LUSSO
[ ritorno di René Caovilla

«Sono di nuovo in azienda
prontia crescere del 30%»

NicolaBrillo/VENEZIA

«Loscorso anno horipresoin
mano I'azienda in prima per-
sona: ho cambiato la parte
creativa della maison, la co-
municazione e la parte com-
merciale: tre cose fondamen-
taliinun’aziendadimoda, in-
serendo nuove professionali-
ta. Ed ora i frutti si vedono».
René Caovilla guida I'azien-
da che ha fatto la storia della
calzaturadilusso allivelloin-
ternazionale, le sue scarpe so-
no indossate dalle star di tut-
to il mondo. «A febbraio del-
lo scorso anno ho riorganiz-
zato l'azienda - aggiunge il
presidente, che ha 84 anni -.
Lodovevofare prima».Einu-
meri danno ragione a René
Caovilla, che stima un cresci-
ta del fatturato tra il 20 e il
30% quest’anno, nonostante
le difficolta economiche a li-
vellointernazionale.

Mentre lo scorso anno il
fatturato si & chiuso con una
crescita del 20% sul 2020 (il
bilancio depositato era stato
dicirca 26 milioni). Le opere
d’arte create nella fabbrica
all'interno della villa palla-
diana lungo la Riviera del
Brentaperil 95%vanno all’e-
stero, i principali mercati so-
no gli Stati Uniti, Cina e mer-
cato arabo. «Le nostre clienti
sono donne facoltose, che
cercano un sogno calzando
le nostre calzature - spiega
Caovilla - &€ da una vita che
midedico aquestoesono an-
coraqua.

La Maison Caovilla ¢ stata
fondata da Edoardo Caovil-
la, padre di René Fernando
Caovilla, nel 1934 a Fiesso
d'Artico. Nel 1955 René tor-
na da Parigi e Londra dove
studiadesigne prendele redi-
ni dell'azienda all'inizio de-
gli anni Sessanta. Affascina-
todalmondo dell'Haute Cou-
ture, ha unito la maestria arti-
gianale di suo padre con la
sua abilita artistica e innova-
zione, incorporando pietre

preziose, perline, strass e tes-
suti di lusso nei suoi modelli.
E il successo internazionale
arriva negli anni successivi.
Nel 1999 l'azienda apre la
sua prima boutique mono-
marca nel famoso Triangolo
d'Oro di Milano, seguita da
negoziaParigi, Venezia, Lon-
dra, Dubai, Doha, Taipei, Pe-
chino, Miami, LasVegas, Ma-
cao. Ed & al mondo che guar-

da la maison veneziana. Og-
gilareteretail di Rene Caovil-
e
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lacontal4negozie115loca-
limultimarca di alta gamma.
«Abbiamo in programma
aperture di due nuovi negozi
in Usa, due nei Paesi arabi e
trein Cina - aggiunge Caovil-
la - sono questi i mercati che
crescono maggiormente nel
lusso e vogliamo esserci».
Sulfronteretail il brand ve-
neziano prevede di ampliare
lasuarete wholesale, aggiun-
gendo nuovi partner inlinea
con l'esclusivitd della mai-
son, soprattutto in nuovi mer-
cati emergenti. In agenda
per il 2022 I'apertura di due
boutique monomarca, una a
Ho ChiMinh (Vietnam) el'al-
tra a Chengdu (Cina). Poi
nuove aperture in program-
ma per i12023 in Asia, Medio

Qriente e Stati Uniti. Senza

scordare I'talia, con il quar-
tier generale nei tre piani di
un edificio in piazza San Ba-
bila a Milano. Li durante la
Settimana della moda si ten-
gono glieventi ele sfilate del-
le creazioni firmate Caovilla.
Intanto la boutique a Vene-
zia,inoccasionedella 59°edi-
zione della Biennale d'arte,
si trasferira in uno spazio piu
ampio di Calle Larga XXII
marzo. La maison veneziana
non dimentica I'e-commer-
ce, grazie al quale puntaatro-
vare nuovi consumatori. Con
investimenti sui canali digi-
tal prevede quest’announ au-
mento del 30% delle vendi-
te.—
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