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E leader nella costruzione di macchine per la rigenerazione della plastica

Realizza ricavi per 465 milioni, 1.800 i dipendenti, 40 le sedi nel mondo

Piovan Group raddoppia
dopo l'acquisizione in Usa
e lancia la stida sul riciclo

ILREPORT

MAURIZIO CAIAFFA

ifa presto a dire plasti-

ca riciclata, perché in

realta le tecnologie alla

base della rigenerazio-
ne di un materiale cosi versati-
le e impattante sul piano am-
bientale sono sempre piti sofi-
sticate e in evoluzione. Sono
anche unbusiness in espansio-
ne, come lo stanno diventan-
do anche economia circolare e
sostenibilita. Al Gruppo Pio-
van di Santa Maria di Sala,
quotato nel segmento Star di
Borsa Italiana, si sono specia-
lizzatiin tecnologie perlalavo-
razione della plastica, maladi-
rezione nuova che il presiden-
te esecutivo Nicola Piovan e
Iamministratore delegato Fi-
lippo Zuppichin vogliono im-
primere all’azienda, ha il pro-
prio focus esattamente sul rici-
cloesui criteriEsg.

«Un filone trainante per i
prossimi dieci anni», lo defini-
sce Zuppichin, che d’ora in poi
sard comunicato come tale an-
che agli investitori di mercato.
Fino ad ora Piovan € stata perce-
pita soprattutto come azienda
di macchine per la lavorazione
della plastica, ma l'integrazio-
ne “verde” di questa mission &
la variante strategica che d’ora
in poi caratterizzera il gruppo,
secondo quanto assicuranopre-
sidente e Ad. Fral’altro, proprio
in questi giorni 'azienda vene-
zianahapubblicatoil proprio bi-
lancio di sostenibilita.

Quella dell’'economia circo-
lare & una priorita che si ag-
giunge aquella dell'integrazio-

ne della statunitense Ipeg, ac-
quisital’anno scorso. «E un im-
pegno che ci prendera qualche
anno - spiega Biovan - perché
nonc’e alcuna volontadiassor-
bimento puro e semplice, vo-
gliamo capire con calma che

competenze e quali tecnologie
Ipeg abbia al proprio interno,
per poi focalizzare ciascuna so-
cietadel gruppo allargato su al-
trettante  specializzazioni».
Per dare le proporzioni del la-
voro che attende I'azienda sul
fronte americano, grazie alla
recente acquisizione della
Ipeg il gruppo veneziano rag-
giungera un fatturato consoli-
dato di circa 465 milioni,
1.800 dipendenti, 14 stabili-
menti e 40 sedi nel mondo.
L’anno scorso Piovan Group
haregistratoricavi consolidati
per 287 milioni di euro
(+27,5% rispetto al 2020) e
un margine operativo lordo a
41,2 milioni (+27,6%). L'uti-
le netto di esercizio & di 27,7
milioni (4+58,9%), mentre il
cda proporraai sociladistribu-
zione di un dividendo di 10
centesimi ad azione. Come di-
rechela “digestione” diIpeg si-
gnificherd per Biovan il rad-
doppiodella propria stazza.

In parallelo si sviluppa la
partita sulle tecnologie per il
riuso della plastica, che € una
tendenza soprattutto euro-
pea, meno americana, per nul-
la asiatica. Eppure assicura un
trend globale in crescita e red-
ditizio, specialmente seil prez-
zo del petrolio restera a lungo
cosl alto da rendere altrettan-
to costosa la produzione della
plastica vergine: a prezzi del
barile pit allineati alla media

degliultimi anni, produrre pla-
sticavergine costerebbe lame-
ta che produrne di riciclata.
Anche perché la raccolta della
plastica usata & un’attivita che
deve ancora decollare del tut-
to, se nonin Europa almeno ne-
gli Stati Uniti, e questo crea
una strozzatura nell'offerta:
troppopocaplasticadarigene-
rare. «Se pero si afferma la cul-
tura che il rifiuto € unarisorsa,
abbiamo compiuto un passoin
avanti», dice Davide Cappelli-
ni, responsabile di innovazio-
neericercadell’azienda.

Il mercato e la sensibilita so-
ciale, almeno in Europa, chie-
dono comunque lapplicazio-
ne dei criteri Esg. Ed € una ten-
denza consolidata. «Solo nel
2021 - racconta Zuppichin -
abbiamo sviluppato nove bre-
vettiin temadieconomia circo-
lare». Perché la costruzione di
macchine perlarigenerazione
della plastica richiede compe-
tenze, investimenti, ricerca e
sviluppo: occorre togliere la
polvere dalla plastica usata, ri-
muovere gli odori, le contami-
nazioni, normalizzare il pro-
cesso e controllare la qualita.
Ciascuna di queste fasi corri-
sponde a macchine che Piovan
vende come impianti integrati
ai propri clienti. Macchine co-
me il “naso elettronico” in via
di sperimentazione, che assi-
cural’assoluta assenza di odo-
rinellaplastica invia dirigene-
razione. Oppure macchine per
togliere ogni singolo granello
dipolvere. E quella che i tecni-
cichiamano la “memoria” del-
la plastica usata. Eliminarla in
funzione del riuso & unastrada
di mercato per limitarne l'im-
patto ambientale. —
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il presidente esecutivo Ni€old PioVan (a sinistra) e 'amministratore delegato Filippo Zuppichin
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