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COCA COLA PROMUOVE LA RACCOLTA ALIMENTARE

Acceso I'albero (solidale) in Duomo

E da oggi si illuminano venti piazze con i progetti artistici di Balich

DATA STAMPA

M 1l «Natale degli Alberi», il progetto
nato da un’idea di Marco Balich e dona-
to al Comune dalla Fondazione Bracco,
non poteva partire che dalla centralissi-
ma piazza Duomo, anche se quest’an-
no non ci saranno migliaia di turisti
stranieri ad ammirare lo show di luci
come negli ultimi anni. Con I'accensio-
ne dell’«Albero del Dono» sponsorizza-
to da Coca Cola ieri e partito il progetto
degli alberi d’autore diffusi in citt3, oggi
si illumineranno tutti e venti, dal quar-
tiere Greco a piazza XXV Aprile, Darse-
na o Citylife. L'albero di Coca Cola &
accompagnato dall'invito a sostenere
la Rete Banco Alimentare, per ricorda-
re, ancora di pil1 in un anno cosi com-
plesso, quanto sia importante donare a
chi ha bisogno. Per il quarto anno con-
secutivo l'azienda ¢ infatti al fianco di
Banco Alimentare con un progetto che
permettera di raccogliere prodotti ali-
mentari per almeno 2 milio-
ni di pasti. Con un messag-
gio poetico e sostenibile, il
grande albero centrale e i
18 piccoli alberi vivi che lo
circondano saranno ripian-
tati al termine del periodo
natalizio in citta. «Il cuore
di Milano si illumina con
un albero che trasmette la
gioia della solidarieta, fon-
damentale per il benessere
di una comunita e cosl im-
portante per superare uniti
questo anno tanto difficile -
dichiara I'assessore al Turi-
smo Roberta Guaineri -. Un
messaggio di speranza, il
primo dei tanti alberi che
grazie a questo progetto porteranno il
calore dello spirito natalizio nelle stra-
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de». Per Diana Bracco «e bello che a
Sant’Ambrogio, giorno in cui nelle case
dei milanesi si fa ’albero, si accendano
in tante piazze anche periferiche, 20 in-
stallazioni artistiche. Pur con le neces-
sarie precauzioni, ¢ il momento di reagi-
re eridare fiducia e serenita soprattutto
ai piti giovani». Giuliana Mantovano di-
rettore marketing di Coca Cola Italia,
sottolinea che «I’albero in Duomo vuo-
le essere un simbolo per celebrare il
cuore solidale della citta e quanto oggi
sia ancora piu importante lo spirito di
condivisione. Invitiamo tutti ad unirsi a
noi nel sostenere Banco Alimentare per
rendere questo Natale speciale anche
per chi ha bisogno». Il «Natale degli Al-
beri» viene promosso da YesMilano
con una campagna di comunicazione.
Un cortometraggio anima-

to di 30 secondi racconta

uno scambio magico di gio-

ia e bellezza, tra alberi e cit-

tadini, che accende Milano

con le luci del Natale. Un

albero si accende al centro

della citta, e i suoi rami, che

si diramano tra i tanti quar-

tieri, vengono addobbati

dai milanesi che donano

una luce alla loro citta. 11

racconto ¢ affidato all’agen-

zia di comunicazione Con-

nexia e alla matita di Studio

Bozzetto & Co., 60 anni di

storia professionale. La
campagna € un progetto di
Milano&Partners. 1l video

sara visibile da oggi attraverso i circuiti
di comunicazione audiovisiva e affissio-
ni, siti e tvlocali e sui social di Comune,
Camera di commercio, YesMilano.

Acceso da ieri I'“Albero del Dono»
sponsorizzato da Coca Cola in piazza
Duomo legato a Banco Alimentare

Ambrogini in streaming:
medaglia ai medici caduti
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