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Spot e sport, la ricetta di Scavolini
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societa il fratello Elvino. Il colpo di genio in un mercato

estremamente frazionato, usare come leva la pubblicita sia
attraverso la tv che sui giornali e uso di testimonial famosi. Il grande
salto che ha portato Scavolini ad essere la prima azienda del settore

# PESARO

 ASTAVA una stretia
di mano. Gli impegni
venivano  rispettati
dalle banche e dai for-
nitori. Ma & stata dura, quella volta
c’erano le cambiali...», dice Valter
Scavolini, Cavaliere /del Lavoro,
gOO milioni di fatturato e 660 dipen-
enti.

A quanti anni é partito?
«Ne avevo 18, lavoravo in un picco-
lo laboratono artigianale. Poi ad un
certo punto mi sono detto: mi met-

to in proprio perché non voglio fa- -

re il dipendente per tutta la vita».
Che mercato era quello delle
cucine?

«Eravamo una azienda fra le tante,

con alcuni grossi nomi che domina-

vano il mercato come Salvarani,

Del Tongo, Snaidero...».

Cambio di marcia quando?
«Nel 1975, quando abbiamo deciso
come azienda di fare pubblicita. E
diciamo che la svolta sotto il profilo
dei fatturati & arrivata con Raffaella
Carra testimonial».

Crescita forte?
«Si, direi una crescita moltwo forte,
sempre a due cifre. Lei aveva una
trasmissione a mezzogiorno, in un
panorama tv che era fondamental-
mente fatto di pochi canali, non co-
me oggi che é diventato molto di-
spersivo. Poi abbiamo proseguito
con Lorella Cuccarini. Nel 1984
eravamo per fatturato la prima

azienda d’Ttalia».

Poi lo sport, tante discipline

ma non il cq(ao. Perché?
«Perché la squadra di calcio si chia-
mera sempre Juventus, Milan, In-
ter ecc. Il nome lo puoi mettere so-
lo sulla maglia. In realtd, poi, una
squadra di calcio ’'abbiamo sponso-
rizzata, una volta: il Muraglia, for-
mazione di un quartiere della cit-
té.)).

Quindi...
«Poi siamo entrati in diverse disci-
pline come il rugby all’Aquila,
quindi il basket a Pesaro, la pallavo-
lo femminile, il tennis, vincendo
coppe e scudetti».

Tra pubblicita e sponsorizza-
zioni uno dei brand pil cono-
sciuti d'ltalia...
«Direi di si, ma non ricordo esatta-
mente in che posizione eravamo a
siamo. Strategia che continuiamo
tutt’oggi con Cracco in tv, ma an-
che attraverso la pubblicita sulle ri-
veste e sui giornali».
Oggi cos e il mercato delle cu-
i:me e dall’arredo in genera-
e?
«Un mercato molto pitr difficile.
Vero che sono diminuite le aziende
del settore, ma & anche vero che
quello che sono rimaste producono
molto di pili. Non ¢’e paragone con
il passato».
Tira Vitalic ancora?
«Non si fanno pilt i numeri di una
volta, non si fanno nemmeno pil i
numeri che si facevano prima del

2008. Adesso credo, ma questo non
vale solo per noi, ma per tutti, biso-
gna puntare sull’estero, sull’ex-
port.

Punti vendita in alia?

«Siamo intorno ai 900».

Punti vendita all’estero?
«Siamo intorno a quota 300 copren-
do praticamente tutto il globon.

Investimento piU imporfante?
«Quello fatto acquistando una pa-
lazzina nel quartiere di Soho a New
York per una grande esposizione
delle nostre cucine. Un impegno fi-
nanziario importante ma che ci ha
ripagato anche sotto il profilo
dell’investimento, perché I'immo-
bile si & rivalutato molto nel tem-
po».

America: tutti guardano a

}Js? di Donald Trump. Anc

ei

«lo onestamente guardo di pit ad
una ripresa della Russia che conta
per noi come fabbrica, e credo che
conti molto anche per tante altre in-
dustrie. Spero che si riprenda la
Russia, perché oggi con la svaluta-
zione del rublo, tutto costa molto
di pit, cucine comprese. Se tolgono
le sanzioni, sarebbe una buona cosa
per tutti. E un mercato molto im-
portante».

pits

Valter Scavolini ha fondato I’azienda nel 1961. Poi & entratq neIIa

g
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La miglior pubblicita qual é?
«Il passaparola, la bonta del prodot-
to per intendersi. C’¢ gente che ha
le nostre cucine da trent’anni e an-
€Ora SOno nuove».

O%gi come sono cambiati i gu-

sh
«Molto. Una volta quando andavi a
comprare un mobile valutavi tutto,
qualita del legno compreso. Oggi
guesta attenzione non ¢’ pii.. Di-
rei che ¢’ maggiore attenzione ver-
so un cellulare, anche se ’estetica
ancora conta.

Cfmblato anche il portafo-
io...

«Anche quello. Credo che uno de-
gli errori che si possa fare é credere
che quello che piace a te debba pia-
cere anche al mercato. Non & vero.
Devi dare al mercato quello che
vuole e quello che cercan.

in questo momento?
«Fermo restando che la clientela di
gamimna alta restera sempre, soprat-
tutto guardando il mondo, ¢’ un
diverso approccio da parte della
gente. Noi non facciamo concorren-
za ai mercatoni, ma cerchiamo di
dare anche prodotti a prezzi pin
econommici, ma sempre di qualita».
qua I’uomo, ma sceglie sem-
re la donna?
«Direi proprio di si perché alla fine
¢ la donna che passa maggior tem-
po all’interno delia cucina ¢ lei che
sa cosa vuole e come la vuole».
Avefe un secondo brand che
si chioma Ernestomeda, piu
votato al mercato alto. Come
va?
«L’abbiamo acquistato tanti anni
fa. Era una fabbrica vicina alla no-

stra. Non aveva prodotti che anda-
vano ed abbiamo duvoto rivedere

tutto. E un marchio che produce

per chi ha pilt possibilita. Un
brand che stiamo rilanciando e che

in questo momento va bene sul
mercato. Noi come Scavolini abbia-
mo come strategia quella di coprire
turte le fasce di mercato».
Olitve mezzo secolo di Scavoli-
ni: la soddisfazione pil gran-
de?
«Essere stato nominato Cavaliere
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del per un imprenditore Il motto di oggi? gliere i frutti».
credo che sia 1l massimo. «Seminare molto sperando di racco- Maurizio Gennari

«ll cambio
di marcia
nel 1975,
quando
abbiamo
deciso di
fare
pubblicita.
La crescita
a due cifre
grazie a
Raffaella
Carra, poi
conla
Cuccarini.
Nel 1984
eravamo
per
fatturato i
primi
d’italia»

VALTER
SCAVOLINI "

imprenditore _E
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Valiter
Scavolini
conlo
chef Carlo
Cracco,
nUovo
testimo-
nial del
marchio di
arreda-
mento.
Una sceita
che prova
il

cambia-
mento
sociale
del Paese:
Puomo
che regna
in cucina
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o di famiglia in una cucina
ova generazmne al timone

i
- .
denamEe @

Ora al timone della Scavolini arriva

la seconda generazione: il brand
Scavolini a Fabiana ed Ernestodomeda
invece ad Alberto. Sono cugini

- PESARO

~(C0 NTIAMO di crescere a doppia cifra nel corso
| di quest’anno, intorno al 10 per centoy, dice Fabia-
na Scavolini ad del gruppo di arredamento pesare-
se: perché alle cucine si sono aggiunti i bagni e Parre-
do in generale. Da un paio di anni la figlia del fonda-
tore ha preso le redini dell’azienda. «Siamo tornati
dalla fiera di Monaco — dice — ¢ andata molto bene
perché c’erano tantissimi visitatori provenienti an-
he da altri Paesi».

Scavolini guarda ormai al mondo: «Quest’anno il
imercato che ha dato le maggiori soddisfazioni - rive-
la ’ad - € quello statunitense, tanto che apriremo in
primavera nel centro di New York un seconda espo-

sizione legata pitl agli architetti, ai costrutiorie fina- ~ E_©9g9i un piccolo esercito la famiglia dei cucinieri
lizzata soprattutto ai contract». Per poi aggiungere: piu famosi d’ltalia. | due fratelli Valter ed Elvino hanno
«Speriamo che si riprenda la Russia perché e un sposato due sorelle, Marisa e Carla. Hanno avuto
mercato molto importante. Alla fieraCrocusiri-  entrambi quattro figli. Per regolare successioni e
incarichi hanno stipulato un patto di famiglia.

scontri sono stati positivi ed i segnali che sono
arrivati sono molto incoraggianti».

LINVESTIMENTI importand sotto il profilo
) della commercializzazione «perché stiamo
b rafforzando i punti vendita anche in Italia.
b Se il mercato cresce? Abbiamo chiuso il
i 2016 con incrementi, dovremmo prosegui-
b re nell’espansione anche quest’anno. Ma
| molte cose dipendono da fattori esterni,
come la stabilita politica. Questi sono fat-
tori che hanno molto peso, anche se noi
{ puntiamo comunque a crescere».

Il bilancio del 2016 per il gruppo pesarese
si & chiuso con 200 milioni di farturato:
| dentro tutti e due i marchi, oltre a Scavoli-
ini anche Ernestomeda che ¢ guidato da Al-
berto Scavolini. Con una crescita prevenr_i-
| vata a doppia cifra, il salto portera questa
| azienda a fgtturare sui 220 milioni di euro
e cioe sui livelli di pre-crisi. «Il 20 per cen-
to del nostro fatturato & sull’estero— conti- . O .
nua Fabiana Scavolini — e i nel corso di bl il s a0 e e LR

quest’anno vogliamo avere un forte incre-

| mento anche sotto il profilo delle esporta-  E’ durata ben 17 anni I'accoppiata tra il marchio Scavolini
zioni. L'Ttalia ¢ il nostro cuore commercia- g | grella Cuccarini. La soubrette-cantante-ballerina

le, ma Pestero sta diventando molto importan- s . S
tex. Scavolini ha aperto recentemente anche una e stata forse una delle piu longeve testimonial di

base commerciale anche in Cina. un prodotto industriale. Prima di lei Scavolini
m.g. sierarivolto a Raffaella Carra.
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La nascita dell’azienda

La Scavolini cucine é stata fondata nel 1961
da Valter ed Elvino Scavolini a Montelabbate
alla periferia di Pesaro, partendo da

un piccolo laboratorio artigianale

Fatturato e dipendenti

Il fatturato consilidato di questa azienda,
che controlla anche il marchio Ernestomeda,
nel 2015 é stato di 200 milioni di euro.

Oggi occupa 660 dipendenti.

Testimonial d’eccezione

E’ stato uno dei primi imprenditori italiani a
credere fortemente nella pubblicita. Tra i suoi
testimonial anche Raffaella Carra e quindi
Lorella Cuccarini. Oggi & lo chef Carlo Cracco

Valter Scavolini con il presidente della Federbasket,

ed ex presidente del Coni, Gianni Petrucci

La grande passione per le competizioni

Scavolini entra nello sport 42 anni fa, sponsorizzando
la squadra pesarese di basket. Due scudetti, cosi come
nell'abbinamento con L'Aquila Rugby. Poi

la Robursport Volley Pesaro. Infine gli scacchi.

Spot e sport, laricetta di Scavol
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