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LA SICILIA

«La Sicilia deve puntare sul turismo culturale»

Acireale: imprenditori, accademici e banche alla ricerca di nuove strategie per il settore

GIORGIO ROMEO

al 2009 a oggi, nonostan-
te la crisi, il turismo in-
(( ternazionale ha avuto

una crescita superiore al
30%, passandoda 900 milionidi turistia
un miliardo e 200 milioni. In questo
quadro, tuttavia, la posizione competi-
tiva della Sicilia € rimasta stazionaria.
L'isola oggi ha un volume di presenze
pariaundecimo rispettoalle Baleari eil
trend di crescita del settore € paria un
terzo della media internazionale».

Aparlare é Francesco Averna, presi-
dentedel Gruppo Siciliano/Cavalieridel
Lavoro, che ha cosi sintetizzato le pre-
messe alla tavolarotonda “Una nuova
strategia per la crescita turistico-cul-
turale della Sicilia”, svoltasi ieri alla
sede del Credito Siciliano di Acireale.
La conferenza ha visto imprenditori,
esponenti del mondo accademico, i-
stituti di credito e mezzi d'informa-
zione confrontarsi al fine di elaborare
un quadro di proposte da proporre
successivamente alle istituzioni.

Tra i dati presentati quelli inerenti
la perdita di competitivita del sistema
italiano. Se, infatti, vent’anni fa il no-
stro Paese rappresentavalaprima de-
stinazione per i turisti di tutto il mon-
do, oggisiritrovaterzo dopo Franciae
Spagna. In questo contesto, tuttavia,
undatoimportante sulquale ragiona-
reéquellodellascomposizione per ti-
pologia di destinazione: a scegliere
una meta d'interesse storico artistico
inSiciliasarebbe il45% degli stranieri,
controil 18% che hasceltounalocalita
balneareeil 9% che hasceltolamonta-
gna.

Quali misure adottare, allora, per
renderetrainanteilturismosiciliano?
Nel suo intervento, il Cav. Averna ha
indicato tre elementi: aumentare il
numero complessivo dei turisti annui
(oggi circa 4 milioni e mezzo, equa-
mente divisi tra italiani e stranieri),
migliorare il fatturato pro capite{cioé
quanto ogni turista spende in vacan-
za) e prolungare la stagionalitd del
flusso turisticosiciliano (oggi concen-
trato per due terzi nei mei estivi),

«Naturalmente - spiega ancora
I'imprenditore - raggiungere questi
obiettivi é tutt’altro che facile, mauna
strategia diversificata, che faccia leva
sul nostro patrimonio culturale, po-
trebbe farci compiere il salto di quali-
ta. Finora, infatti, quasi tutta I'offerta
turistica é stata focalizzata sulla bel-

lezza deinostri mari, mail settore bal-
neare develottare conlocalitadalrap-
porto qualita prezzo piii competitivo
come Spagna, Croazia, Turchia e Gre-
cia»,

Per migliorare I'offerta sarebbe ne-
cessario - secondo il Gruppo Siciliano
dei/Cavalieri del Lavoro - potenziare i
collegamenti(ancora unavoltail con-
fronto con le Baleari si rivela impieto-
so: a fronte dei 230 voli settimanali
che collegano le isole spagnole alle
citta tedesche,icollegamenti tra la Si-
cilia e la Germania sono solo 20) e ri-
concepireil sistemaalberghiero affin-
ché non si sviluppi solamente sulle
coste. «Bisogna infine riconcepire -
conclude Averna - la gestione di siti
archeologici e musei attraverso I'in-
troduzioneditecnologie e percorsiin-
terattivi». Durante la prima parte del
convegno sono intervenuti il presi-
dentedel Credito Siciliano, dott. Paolo
Scarallo, il presidente onorario del
Credito Valtellinese Giovanni De Cen-
sieil Cavaliere Costanzo Jannotti Pec-
ci, presidente di “Federterme” e gia
presidente di “Federturismo.” «La si-
tuazione delturismo in Sicilia, einlta-
lia piti in generale - ha spiegato que-
st'ultimo - risente diunaderivaregio-
nalistica. Nel'93, proprio I'anno in cui
é nata Federturismo, si ésvolto il refe-
rendum abrogativo del ministero del
turismo. Oggil'esperienza associativa
¢ riconosciuta unanimemente come
un successo, ma allo stesso tempo si
scontano scelte fatte secondo logiche
dibottega e nonseguendo una strate-
gia che abbia una visione complessi-
va.In questosenso, potrebbe avere un

ruolo di svolta 'esito del referendum
costituzionale di ottobre».

Sul senso stesso di “turismo cultu-
rale” si sono invece interrogati alcuni
rappresentanti del mondo accademi-
co. «Sitratta - ha spiegato il magnifico
rettoredell’'Universita diCatania, Gia-
como Pignataro - di un concetto che
puo essere ambiguo ed elusivo. D'al-
tra parte cos’é la cultura nel turismo?
Dobbiamo restringere I'attenzione
solo sul patrimonio culturale in senso
stretto (siti archeologici, monumenti,
cittd) o dobbiamointenderviqualcosa
dipittampio,includendoviil patrimo-
nio immateriale come gli eventi cul-
turali? Capire meglio la domanda é
molto importante perché significa
anche guardare ai comportamenti di
questi turisti e poter proporre loro of-
ferte mirate. Credo che la Regione co-

me farebbe bene a coinvolgere giova-
ni ben formati (attingendo al patri-
monio delle tre Universita) e costitui-
re presso l'assessorato al turismo u-
n'attivitad di monitoraggio che divul-
ghi informazioni concrete al decisore
per evitare di fare spesa pubblica ba-
sata solo su intuito», Pignataro ha poi
parlato, come esempio virtuoso, del
Monastero dei Benedettinidi Catania,
le cui visite guidate sono oggi affidate
aun'associazione di ex studenti,

Il marketing del turismo,e i nuovi
media sono stati, invece al centro del-
I'intervento del prof. Fabrizio Cesaro-
ni dell'Universita di Messina. «Canali
come il web marketing e i social me-
dia-haspiegato - influenzano parec-
chio il consumatore nelle sue scelte e
in questo senso abbiamo bisogno di
giovani che siano formati e sappiano
usarlial meglio. A Messina quest’esta-
te sard attiva una summer school de-
dicata allo sviluppo delle tecnologie
del settore agro alimentare che, seb-
bene non sia direttamente legata al
turismo, potrebbe avere un ruolo si-
gnificativo in maniera collaterale,
L'anno prossimo, invece, sara attivato
un master in turismo culturale ed e-
nogastronomicos.

Per I'Universita di Palermo é inter-
venuto il prof. Antonio Purpura, gia
assessore regionale ai beni culturali
che, prese le mosse dal temadella for-
mazione in ambito turistico all'inter-
no delle universita, ha commentato
gli investimenti regionali sul settore.
«Durante il mio assessorato - ha spie-
gato - la Regione si é focalizzata sui
sette siti Unesco, investendo 250 mi-
lioni di euro su 80 progetti». Una scel-
tache avraisuoi effettiin futuro e che
si contrappone al passato, quando la
politica éstata quelladei micro-finan-
ziamenti su moltissimi comuni.

A “chiudere il cerchio”, poco prima
della prolusione del presidente del-
I'Accademia Nazionale dei Lincei,
prof. Alberto Quadrio Cruzio, é stato
I'amministratore delegato del “Credi-
to Siciliano” Saverio Continella. «Il si-
stema bancario - ha detto - é disponi-
bileafinanziarein manieraimportan-
te questo settore, sul quale sono gia
stati erogati due miliardi di euro. Per
guardare avanti, tuttavia, abbiamo bi-
sogno di tre elementi: una maggiore
valorizzazione del territorio, la pre-
senza di imprenditori che vogliano
scommettere sudiessoe, soprattutto,
una cosa che in Sicilia & sempre una
sfida: 1a voglia di cambiare»,
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