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ACIREALE. Dal nostroinviato

endere competitivo il siste-
ma turistico siciliano pun-
tando su una strategia indu-
striale chefapernosuigrandigiaci-
menti culturali dell'isola: dai siti
Unesco ai siti archeologici e cosi
via. Unpercorsourgente delineato
dal gruppo siciliano della Federa-
zione dei Cavalieri del lavoro gui-
datodaFrancescoAvernachealte-
mahadedicatoil convegnochesié
svolto ieri ad Acireale ospitato
dal Credito siciliano. La prospetti-
va & netta: imprenditori, sistema
universitario, istituzioni devono
marciare alleati per risolverele cri-
ticitd. E il perché ¢ stato spiegato
proprio da Avernanelle sue tesiin-
troduttive: «Mentre negli anni del-
la crisi il trend di crescita del turi-
smonelnostro Paeseéstatodel 5%
I'anno, in Sicilia quel trend & stato

RISULTATIDELUDENTI
Averna: l'indice

di occupazione degli alberghi
siciliani @ del 28% e i debiti
oscillanotrail 150

eil200% del giro d'affari

del due per cento annuo. L'isolaha
appenaun numero di presenze an-
nue doppio rispetto a Malta e dieci
volte inferiore alle isole Baleari».
Serve unasvolta, dunque. Possibi-
le, anzi a portata di mano perché,
come ha detto Costanzo Jannot-
ti Pecci, presidente di Federterme
«in materia di turismo abbiamo la
squadra migliore al mondo, abbia-
mo grandi campioni. Bisogna sa-
peresolometterlaincampo».
Peri/Cavalieridellavorononc’e
dubbio che, in Sicilia, la strada da
seguire & quella del turismo cultu-
rale, ambientale, enogastronomi-
¢o0. Ma prima di tutto occorreride-
finire I'identita del prodotto Sicilia
chehafin qui puntatotutto sul turi-
smo balneare nel cui ambito vi so-
no competitor piti agguerriti e so-
prattuttoingradodipraticareprez-
zipitibassi. Ilrisultato? Secondoal-
cuni dati, 'indice di occupazione

degli alberghi siciliani & attorno al
28%, significa che sono pieni solo
cento giorni 'anno; la situazione
debitoria degli alberghi, compresi
anche i debiti bancari, oscilla tra il
150% ed il 2009% del giro d’affari».
Cid nonostante, come ha spiegato
Pamministratoredelegatodel Cre-
ditoSiciliano Saverio Continella,il
sistema bancario ha creduto e cre-
denelsettoremaoccorre «mettere
in campo un’agenda del fare. Con
tre cose prioritarie: dare un brand
forte al territorio, l'impegno di im-
prenditorilocalinondisoggettiche
simuovononellalogicadelmordie
fuggi, lavogliadicambiare». Ingre-
dientiin gran parte compresinelle
propostelanciatedaAverna,ilqua-
le declina in sette punti cid che oc-
correfare: «Potenziareloffertadei
viaggi aerei a tariffe convenienti -
spiega-,renderefruibiliinmododi-
gnitoso strade e ferrovie siciliane,

Turismo. La Federazione dei/Cavalieridellavora indica la strada da seguire per il rilancio: le presenze sono di un decimo rispetto alle Baleari

Sicilia: obiettivo cultura, ambiente e gastronomia

rafforzare laricettivita alberghiera
puntandosustrutturedidimensio-
nemedia, integrareloffertaturisti-
caconlariscopertadellegranditra-
dizioni enogastronomiche, fare un
grande salto di qualita nel campo
della gestione dei siti di interesse
storico-artistico e dei musei, forni-
re ai turisti strumenti informativi
adeguati, focalizzare tuttal'attivita
di promozione fatta sul turismo si-
ciliano su questo mix vincente di
cultura,dimareestoria, ditradizio-
ne e ospitalita». Ma soprattutto la
«nuovastrategia-dice Averna-ne-
cessitadiunforteincrementodella
professionalita degli imprenditori
e del management e quindi richie-
de un investimento consistente in
formazione professionale».Per-
ché, come ha giustamente detto
Peconomista  Alberto Qua-
drio Curzio: «Alla base di tutto
vi deve essere una logica indu-
striale e dunque bisogna evitare
idilettantismi».
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